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SEGMENTIERUNG VON INTERNATIONALEN REISE- UND
TOURISMUSDATEN FUR EINBLICKE IN DAS REISEVERHALTEN

INTERNATIONALE REISE- UND TOURISMUSDATEN BIETEN INFORMATIONEN

Wie viele
Touristen sich zu
Woher Touristen einer bestimmten Zeit Zur Dauer ihres

kommen in einer definierten Aufenthalts
Tourismusregion
befinden

Das zu betrachtende Gebiet ist dabei frei eingrenzbar, beispielsweise die Tourismusregion Schwarzwald.
Durch die Betrachtungsmoglichkeit verschiedener Zeitrdume kénnen auflerdem Veranderungen wie
beispielsweise saisonale Schwankungen abgebildet werden. Dartiber hinaus konnen weitere MBI Daten
angereichert werden, die Auskunft iber Konsumententyp, Herkunftshintergrund, soziales Milieu und
sozialen Status geben und somit die Zielgruppe noch genauer definieren. Die Reise- und Tourismusdaten
stehen flir nahezu alle Lander weltweit zur Verfligung.
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WER

Tourismusverbande oder Tourismusunternehmen, aber auch andere Unternehmen der Reisebranche.

WAS

Unsere internationalen Reise- und Tourismusdaten konnen verwendet werden, um Besucher nach

Wohnort, Status, Milieu, Konsumverhalten, internationale Herkunft, kultureller Hintergrund u.v.m. zu
charakterisieren.

WARUM

Durch die Nutzung unserer internationalen Reise- und Tourismusdaten kénnen Werbemalnahmen
gezielter geplant und somit Streuverluste reduziert und Kosten eingespart werden. Neben einer
genaueren Zielgruppendefinition ermoéglichen die internationalen Reise- und Tourismusdaten
zusatzlich Wettbewerbsanalysen, Branchenvergleiche und Benchmarking.

USE CASE

,Ein Wellnesshotel im Schwarzwald
verzeichnet im Monat August einen deutlichen
Besucherriickgang. Durch Benchmarking
unter Zuhilfenahme von internationalen
Reise- und Tourismusdaten von MBI kann
das Management die Besucherzahlen
fiir die gesamte Urlaubsregion sowie
Wettbewerbsdaten fiir den Monat August mit
den eigenen Besucherzahlen vergleichen. Somit
kann die Ursache analysiert und bestimmt
werden, ob der Besucherriickgang das gesamte
Tourismusgebiet oder lediglich das eigene Hotel
betraf. Daraus kénnen geeignete MalBnahmen
zur internen Verbesserung abgeleitet werden.”
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NEVER CHANGE A RUNNING SYSTEM

Es kann fir Unternehmen ein lukrativer Ansatz sein, bestehende treue Kunden zu identifizieren, gezielt
anzusprechen und somit zu reaktivieren. Da diese sich in der Vergangenheit bereits fiir die Urlaubsregion
begeistern konnten, ist der Aufwand der Reaktivierung oftmals kleiner als der der Neukundengewinnung.

Q@ Amtliche Statistiken sind oftmals nicht aktuell und erscheinen mit zeitlicher Verzogerung von mehreren
Jahren, Reise- und Tourismusdaten von MBI sind aktuelle Daten basierend auf tatsachlichen Ereignissen
aus dem vergangenen Jahr

Q@ Aufgebaut auf einer Vielzahl von einzigartigen digitalen mobilen Daten
Q Einzigartige Einblicke in das Reiseverhalten lhrer Besucher

Q Zielgruppenrelevantere Ausspielung von WerbemafBnahmen

Q@ Vermeidung von Streuverlusten

Q Budgeteinsparungen

Q@ Benchmarking

Weltweit einheitlich und vergleichbar

Vertrauenswdrdiger Partner und bevorzugter Datenlieferant fiir globale Unternehmen
100% DSGVO-konform

Einheitliche Datenbasis - gleiche Formate, Struktur und Entwicklungsmethode
190 Lander abgedeckt

Worldwide
Geodata
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BEISPIELHAFTE DARSTELLUNG DER HERKUNFT UND ANZAHL DER
TOURISTEN, DIE MEMPHIS IN DEN USA IM SEPTEMBER 2019 BESUCHTEN
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METHODIK

Die Grundlage bilden Daten aus digitalen mobilen Anwendungen, die unter strenger Berticksichtigung
der DSGVO (Datenschutz-Grundverordnung) aufbereitet und aggregiert werden. Sobald eine Region
definiert oderausgewahlt wurde, werden die Wohnbevélkerung, die Erwerbstatigen sowie die kurzzeitigen
Besucher herausgerechnet. Dadurch bleiben fiir die Berechnung lediglich auswartige Besucher, die fiir
einen langeren Zeitraum innerhalb des Bereichs erkannt werden. Es besteht auBerdem die Mdglichkeit,
einen bestimmten Radius um das Gebiet festzulegen, der aus der Betrachtung ausgeklammert wird.

GIS
FORMATE

Esri Shape file (.shp)
Esri Geodatabase (.gdb)
Maplnfo (.tab)

Maplnfo MIF/MID

VERFUGBARE GEBIETSEBENEN FUR INTERNATIONALE REISE- UND TOURISMUSDATEN

ADMINISTRATIVE POSTALISCHE MIKRO-
GRENZEN GRENZEN GRENZEN

INDIVIDUELLE GEBIETSAUSWAHL AUF ANFRAGE



UBER MBI

Q Weltweit flihrender Datenlieferant

Q@ Bevorzugter Datenlieferant und Partner von fiihrenden IT & GIS Unternehmen

Q@ Einer der ersten HERE Technologies Distributoren weltweit

Q Standardisierte Datensatze, einheitlich und vergleichbar mit weltweit llickenloser Abdeckung

Q@ Uber 20-jshrige Erfahrung im Bereich Geodaten und Location Intelligence fiir verschiedene Branchen

Q@ MBI vereint Leidenschaft und wissenschaftliches Know-how, um weltweit einheitliche und vergleich-
bare Geodaten bereitzustellen

Q@ DSGVO-konform

Q@ Als Teil der Michael Bauer Gruppe Marktfiihrer fir aktuelle und innovative Marktdaten

Created with ©HERE

KONTAKT

Kontaktieren Sie uns fiir weitere Informationen Uber
unser weltweit vergleichbares Geodatenangebot!

Worldwide
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Michael Bauer International GmbH
Greschbachstrafle 12
76229 Karlsruhe

Deutschland

@ +49 (0)721-1618566
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https://www.linkedin.com/company/michael-bauer-international-gmbh
https://www.xing.com/companies/michaelbauerinternationalgmbh
https://www.facebook.com/MBIgeodata/
https://twitter.com/MBIgeodata
https://www.instagram.com/mbigeodata/

